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Zaméreni Cilem vzdélavaciho programu je seznamit cilovou skupinu
acile

s hlavnimi principy marketingu obecné, specificky s principy
marketingu v obcich, se souCasnymi teoretickymi poznatky,
zdroji informaci a praktickymi dovednostnimi doporucenimi
ovéfenymi praxi, vyuZitelnymi v profesni ¢innosti ¢lend cilové
skupiny. V podminkach Evropské unie, projektovych aktivit
obci a nutnosti ekonomicky Fidit obec jako podminky jeji
prosperity si klade za cil pfispét k my$leni a jednéni Gcastnikd
vzdélavaciho programu ve smyslu uplatfiovani modernich
marketingovych pFistupt a metod v praxi Fizeni obci.



Témata Strucna charakteristika obsahu tématu

Marketingové
rizeni obci

e Marketingovy proces v fizeni obci

« Analyza marketingového prostiedi, trhd organizaci
* Projektovani marketingovych strategii rozvoje obci
e Druhy marketingu, moznosti realizace v obcich

1.
Marketingovy
proces

e Situacni analyza, SWOT analyza, analyza portfolia,
model BCG - moznost vyuziti v fizeni obci

» Marketingové cile a strategie

* Marketingovy mix, marketingové nastroje

2. Analyza
marketingo-
vého prostredi,
trhd organizaci

» Analyza mikroprostfedi, makroprostfedi, spotfebniho trhu
a spotiebniho chovani, postaveni obci v tomto procesu
« Analyza trhi organizaci
- analyza primyslového trhu
- analyza obchodniho trhu
- analyza statniho trhu
- poznavani konkurence jako nezbytnd marketingova
aktivita
« Vyzkum a vybér cilovych trh{

3. Projektovani
marketingo-
vych strategii

* Rozhodujici Cinitelé spotiebni pfidané hodnoty

« Identifikace potencidlnich konkurencnich vyhod

e Odliseni produktu, sluzeb, image

« Strategie umistovani vyrobkl a sluzeb na trhu

«Vyvoj a zavadéni novych produktd, vyvoj marketingové
strategie pro Uspésny rozvoj obci

4. Druhy
marketingu

» Marketing na internetu - sluzby internetu v marketingu,
moznosti vyuziti cile marketingové komunikace na
internetu

« Politicky marketing - priizkum voli¢t, zakladni postoje
voli¢d, politickd komunikace, realizace a strategie

» Marketing sluzeb - trzni nabidka sluzeb, specifické
charakteristiky sluzeb, vlastni poskytovani sluzby
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